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Pro

UNE RÉPONSE AUX ORIENTATIONS STRATEGIQUES DE LA REGION

LA STRATEGIE DU CRT EN MATIÈRE DE TOURISME DURABLE

VALEURS PARC



Pro

5 ORIENTATIONS MAJEURES

LA STRATEGIE DU CRT EN MATIÈRE DE TOURISME DURABLE

VALEURS PARC

1. Encourager la mobilité durable des publics 

touristiques

2. Favoriser la transition écologique de l’offre et 

valoriser les démarches les plus vertueuses

3. Favoriser la réduction / la réutilisation des 

ressources et valoriser les circuits courts

4. Intégrer la dimension durable à nos logiques 

d’observation touristique

5. Favoriser l’acceptabilité du tourisme

La valorisation de l’offre écolabellisée 

vient « garantir la promesse client »



Pro

MAIS LA VISIBILITÉ DE CETTE OFFRE RESTE DIFFICILE…

L’IMPORTANCE DES ECOLABELS TOURISTIQUES POUR GARANTIR LA PROMESSE « DURABLE »

VALEURS PARC
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UNE DOUBLE LOGIQUE DE FONCTIONNEMENT

LA STRATEGIE DE COMMUNICATION DU COMITÉ RÉGIONAL DE TOURISME

VALEURS PARC

Une stratégie « pull » 

marketing consistant 

à « tirer » les visiteurs 

vers nos médias (site 

web, réseaux sociaux 

du CRT) avec la 

production de 

contenus de qualité.

Une stratégie « push » 

marketing visant à 

« pousser » nos 

destinations ou filières 

vers des clients potentiels 

par des campagnes de 

communication ou des 

actions de stimulation 

des ventes.
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LE DURABLE AU CŒUR DE NOTRE LIGNE EDITORIALE (PULL)

LA STRATEGIE DE COMMUNICATION DU COMITÉ RÉGIONAL DE TOURISME

VALEURS PARC

Axe 1 : montrer qu’un « autre 

tourisme » s’invente ici

Axe 2 : valoriser une destination 

vivante en perpétuel mouvement

Axe 3 : conforter notre image 

de destination « iconique »

« Be responsible » : mobilité 

durable, écogestes, risques incendies, 

inondations, accessibilité aux personnes 

en situation de handicap, recours aux 

écolabels…

« What's new » : mettre en avant 

des nouveaux sites, nouveaux 

événements, hébergements, …

« Get ready for history » : mettre en 

avant un monument, un bâtiment, 

un événement historique de la région.

« En mode slow » : randonnées (à pied, 

à vélo, au fil de l’eau, à cheval, 

…), voyage en train, etc.

« Ca bouge dans le Sud » : mettre 

en avant les événements à ne pas 

manquer (1/destination) chaque début de 

mois + reel​

« Top of the top » : mettre en avant 

des coups de cœur de personnalités de 

la région (sportif, personnalité TV, 

acteur, …).

« Made in Sud » : focus sur des 

spécialités locales ou des savoir-faire de 

la région (visite d’entreprises, 

gastronomie, shopping, etc.)

« Good deal » : jeu-concours et 

bons plans avec offres promotionnelles 

en valorisant nos partenaires

« Tout le monde en parle » : 

films, peintures, musiques, livres, …

Exemple : sortie du film « Le Comte 

de Monte Cristo »

« Into the wild » : à la 

découverte d’espèces naturelles (faune et 

flore) emblématiques de la région

« Instant T » : montrer comment 

les éléments naturels subliment les 

paysages (tempêtes, sable du Sahara, 

neige, aurores boréales, comète, …)

« Histoires secrètes » : anecdotes 

relatives à un site touristique 

emblématique
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DU SYSTÈME D’INFORMATION TOURISTIQUE PARTAGÉ APIDAE…

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES

VALEURS PARC



… A NOTRE SITE WEB PROVENCE-ALPES-COTEDAZUR.COM

VALEURS PARC

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES



CREATION DE CONTENUS EDITORIALISÉS

VALEURS PARC

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES



DES CAMPAGNES MARKETING PONCTUELLES POUR POUSSER L’OFFRE

VALEURS PARC

2023 : Campagne globale Trip Advisor

Partenaires: 3 AD, 5 OT, AtF

3 langues: FR, DE, NL

4 marchés: DE, BE, CH, NL

Dates :  mai à novembre 2023

Budget :  248 000€

  35,4 M d’impressions

155 000 visites du brand channel

    4 088 réservations incrémentales

  10 222 pax

+ 11,6% de considération sur les offres éco-

labellisées* sur TripAdvisor (vs. +0,6% avant la 

campagne). 

*dont « Valeurs Parc naturel régional »

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES



DES CAMPAGNES MARKETING PONCTUELLES POUR POUSSER L’OFFRE

VALEURS PARC

2024 : Campagne trafic Europe

Partenaires: 2 AD, 1 OT, AtF

3 langues: DE, FR, ES

3 marchés: DE, CH, ES

Budget :  48 000€

Atterrissage sur notre site avec playlist 

hébergements éco-labellisés​

 8,2 M d’impressions

87 000 clics vers les pages dédiées

71 000 pages vues

    

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES



DES CAMPAGNES MARKETING PONCTUELLES POUR POUSSER L’OFFRE

VALEURS PARC

2025 : Campagne Mollow

(Plateforme d’inspiration de voyages bas-carbone)

Objectifs : valoriser les voyages en train et offres de transport 

Zou! avec logement dans des établissements écolabellisés.

Marché FR

Budget : 20 000€

Tournage 5 jours

22 contenus créés

633 000 vues pendant la campagne 

dont 81 000 sur le site (articles indexés Google qui apportent du 

trafic sur le long-terme). 

LA VALORISATION DES OFFRES ECOLABELLISEES



LES UNIVERSITÉS DU TOURISME DURABLE DÉBARQUENT À AIX-EN-PROVENCE

VALEURS PARC

A NE PAS MANQUER !

https://www.universites-tourisme-durable.org/
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