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2 octobre 2020 : la tempête Alex 
ravageait la Vallée de la Roya



500 litres d’eau par m² déversés en quelques heures, 
soit 650 millions de tonnes d’eau au total



La catastrophe naturelle qui a provoqué le plus de dégâts en 
France depuis la Seconde Guerre Mondiale



200 km de reseaux emportés, 70 km de routes détruites



245 millions d’euros affectés aux routes départementales 
des 3 vallées sinistrées : Tinée, Vésubie et Roya



Des villages coupés du monde plusieurs semaines



Tende isolée, plusieurs ponts emportés 



La route pour arriver à Tende était totalement coupée



De nombreux dégâts. Ici la piscine emportée



Le village de Breil sur Roya également fortement touché



Le camping, la piscine et un hôtel emportés par les eaux



Le Bureau d’information touristique de Breil sur Roya dévasté. 
Le personnel de l’OTC touché personnellement… et la mobilisation

s’enclanche.

Le Bureau d’information touristique de Breil sur Roya dévasté. 
Le personnel de l’OTC touché personnellement… et la mobilisation

s’enclanche.



Très forte solidarité de la population. 
L’Office de Tourisme de Menton transformé en centre de dons pour la Roya.



Et après l’urgence ? 
Le temps de la reconstruction



UNE FORTE MOBILISATION DES POUVOIRS PUBLICS

▪ Mise en place de la Mission Interministérielle
de reconstruction des Vallées avec Xavier
Pelletier, Préfet chargé de la reconstruction.

▪ D’importants moyens mis par les collectivités
pour reconstruire les vallées sinistrées de
façon exemplaire et résiliente.

▪ 50 millions mis par l’Etat pour financer les
projets de reconstruction avec un prisme
durable.

▪ Volonté de pas reconstruire à l’identique,
d’adapter les infrastructures dans ces vallées
de montagne.



UN REBOND DURABLE

▪ Revisiter le modèle de reconstruction et 
réenchanter le territoire.

▪ Importance d’associer les habitants qui sont 
les experts du territoire. 

▪ Concertation citoyenne avec tous les acteurs 
mobilisés pour la reconstruction : institutions, 
associations, collectivités locales… 

▪ Mise en place d’une plateforme participative, 
organisation d’ateliers en lien avec les mairies 
qui sont les moteurs des projets. 

▪ Une grande créativité dans les projets !



D’importantes retombées médiatiques







Le tourisme, première activité 
économique de la Vallée, est au cœur de 

la reconstruction



Mise en place d’une importante étude de 
développement touristique durable avec 

l’aide de la Région Sud



Etapes du projet Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 22 Février 22

Diagnostic Roya

Enquête + Ateliers participatifs

Interviews & réunions

Bilan actifs touristiques 

durables

Stratégie et plan d’actions 
court terme

Ajustements marketing

Création de produits 

commercialisables 2021

Nouveau site web & 

commercialisation

Plan de communication 

multicanal

Stratégie et plan d’actions 
long terme

Élaboration stratégie

Ateliers participatifs & plan 

d’actions

CADRE DE LA MISSION ET PLANNING







Nouveau magazine de 
destination en 2021

Première campagne de 
communication digitale du 15 

juin au 15 octobre 2021 
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UN POSITIONNEMENT « DESTINATION DURABLE »

▪ Un plan d’actions opérationnel avec 40 
fiches actions voté en mars 2022 par 
les élus de la Communauté 
d’Agglomération de la Riviera française, 
dont 20 concernent directement l’OTC.

▪ Une aide conséquente de notre 
collectivité de tutelle pour mener à bien 
ces nouvelles actions.



PANORAMA DES ACTIONS



UN POSITIONNEMENT « DESTINATION DURABLE » 

▪ Travail sur les valeurs de la destination et création du manifeste.

▪ Valorisation des mobilités douces. Mise en avant du Train des Merveilles, 
véritable ligne de vie après la tempête Alex, et formidable moyen de 
transport pour découvrir les villages. 

▪ Incitation des professionnels du tourisme du territoire à s’inscrire dans 
une démarche écoresponsable et soutien au label clef verte.

▪ Embauche d’une animatrice écotouristique du territoire au 1/01/23.

▪ Mise en place d’une démarche RSO en interne.

▪ A venir : préparation d’une charte écoresponsable pour le territoire…
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Finir par la vidéo



A Bientôt au Vrai Pays des Merveilles



BENJAMIN DE MOLLIENS
Ben Expedition Zero



.L’aventure vers la sobriété.
E X P E D I T I O N   Z E R O



.American Dream.



.20T/Minute.
Source : IUCN



.Plastic Odyssey.



.Changement climatique.



2 tonnes

10 
tonnes

6 tonnes

21 
tonnes



.Empreinte carbone

18 Tonnes



Group Whatsapp familial.



.Aventures.



.EXPEDITION ZERO.

Marseille - Paris
✈️ 152 kg de CO2
🚗 144 kg de CO2
🚅 1,6 kg de CO2 

https://emojiterra.com/airplane/
https://emojiterra.com/automobile/
https://emojiterra.com/high-speed-train-with-bullet-nose/






.Expedition Jura.



.#nettoietonkm.







.#tonmidiveggie.

#baisselechauffage.



5 Tonnes

.Sobriété heureuse.



.Triangle de l'inaction.

Y'a qu'à… Faut qu'on



Ben_Expedition_Zero

Expedition Zero

Benjamin de Molliens

.Merci !.
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